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RED DE OFICINAS

52
Oficinas Comerciales

Ubicados estratégicamente en los
mercados mas importantes del mundo

16
Oficinas Regionales

Trabaja de cerca con la cartera
exportadora de Chile, impulsando todos
los sectores productivos del pais.

Aricay Parinacota:

Tarapac

Biobio
Araucania*
Los Rios:

Los Lagos:

Magallanes

Santiago

CREAR Y CONECTAR OPORTUNIDADES

EUROPA
Alemania
Esparfia
Francia
Paises Bajos
Italia
Polonia
Reino Unido
Rusia
Suecia
Turquia

MEDIO ORIENTE
Emiratos Arabes Unidos

AMERICA
DEL NORTE
Canada

Estados Unidos
México

AMERICA DEL SUR
Argentina

Bolivia

Brasil

Colombia

Ecuador

Paraguay

Pera

Uruguay

Venezuela

AMERICA CENTRAL
Y EL CARIBE

Costa Rica

Cuba

Panama

Republica Dominicana
Guatemala

ASIA Y OCEANIA
Australia

China

Corea del Sur

India

Indonesia

Japon

Malasia

Tailandia

TaipeiChino
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Ubicacion |Oficinas ddProChile
en la region

Equipo| Agregadoy Representante€omerciales

Andrés Gebauer

Beijing, China

Agregado Comercial

Idioma oficina | Espafiol, Inglés

Juan Pablo Julio Bulling
Sidney Australia
Agregado Comercial
Idioma oficina | Espafiol, Inglés *

Gonzalo Rubilar DGuangzhou,
China

Agregado Comercial

Idioma oficina | Espafiol,
Inglés, Cantonés y Mandarin

Fernando Schmidt

¢l ALISA | KAY 2
Agregado Comercial

Idioma oficina | Espafiol, Inglés
y Mandarin

Felipe Umafa

Sell, Corea del Sur
Agregado Comercial
Idioma oficina | Espafiol e
Inglés

Oscar Adolfo Arriagada
Bangkok, Tailandia
Agregado Comercial
Idioma oficina | Espafiol,
Inglés, Tailandés y Francés

Ana Belén Bueno Jiménez
Kuala Lumpur, Malasia
Representante comercial
Idioma oficina | Espafiol, Inglés

Jorge Loyola

Nueva Delhi, India

Agregado Comercial

Idioma oficina | Espafiol, Inglés

THANH QUANG NGUYEN

Ho Chi Minh, Vietnam
Representante comercial

Idioma oficina | Espafiol, Inglésy
Viethamita

YangyYy,

Chengdu, China
Representante comercial
Idioma oficina | Espafiol,
Inglés, Mandarin

ProChil *?

MINISTERIO DE RELACIONES EXTERIORES

Alberto A. Cafias

Shanghéi, China

Agregado Comercial

Idioma oficina | Espafiol, Inglésy
Mandarin

Nury DisegniGili

Tokio, Japén

Agregado Comercial

Idioma oficina | Espafiol, Inglés
y Japonés

Patricio Parraguez

Yakarta, Indonesia

Agregado Comercial

Idioma oficina | Espafiol, Inglés

Misri Kamlesh

Mumbai, India
Representante comercial
Idioma oficina | Inglés Hindi
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POLITICA COMERCIAL
DE CHILE
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APERTURA COMERCIAEL IMPACTO DE LOS TLC

Chile posee la Red de Tratados de Libre Comercio
conmayor acceso al PIB Mundial (OCDE).

65 88% 5.000 65%

Tratados de Economias PIB Mundial Millones De la poblacion
Libre Comercio de personas mundial

Fuente: Departamento de Informacién Comercial, Direccion de Estudios, SUBREI.
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APERTURA COMERCIAEL IMPACTO DE LOS TLc ProChile:

C0 93%

@ de nuestras exportaciones no cobre se dirigen a los
paises con Acuerdos Economicos vige(f624).

& @ 6 e a< -
2206  18%  17%  10% 10% 9% 204
EE.UU. CHINA CPTPP UNION MERCOSUR ALIANZA DEL JAPON

EUROPEA PACIICO

Fuente: Departamento de Informacién Comercial, Direccion de Estudios, SUBREI.



DIAGNOSTICO DE LAS
EXPORTACIONES CHILENAS
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A Las exportacioneschilenas no cobre no litio
alcanzaronun récord histérico de U 44.364
millonesen 2024(+2,0%).

A Estecrecimientoreflejala exitosadiversificacion
delaeconomiahilena

202 4 A El sector agropecuariofue el macrosectormas
dinamico liderando la expansion con un
UN ANO RECORD crecimientodel +14,5%

A Diciembre fue un mes excepcional,con un
crecimiento del +32,1% interanual, impulsado
fuertementepor enviosagropecuarios

X,

Fuente:SUBREI, ProChile x**
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LOGROS
DE CHILE
EXPORTADOR

DIARIAMENTE, gg

153 MILLONES
DE PERSONAS
CONSUMEN

ALIMENTOS
CHILENOS

’3;
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Al @
23 11
millones millones

de personas toman de personas
una copa de vino consumen una
chileno. porcion de carne de

cerdo chileno

Fuente: Consejo Exportador de Alimentos, Servicio Nacional de Aduan:
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ae mercadoProChile2024

Inteligenci

Fuente
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Caracteristicas generales de la zona geografica ProChile

PIB El PIB de la region de Asiay Oceania IngresoPerCapita el ingresoPer Céapitaen estosmercadoses muy 000 Poblacion Lapoblacionde Asiay Oceanian
% asciende a 352 billones de USD, lo que @ diversa Norte de Asia,las cifras oscilanentre US12.868 (China)y Wﬁj‘] 2024 se estimaen aproximadamente4.807

los mercadosdonde ProChiletiene oficinas, el USs 11.428 (Malasia) India registraun ingresoper capitade US geogréfica es de 3.949 mil millones,

PIBestimadoesde 32,2 billonesde USD 246Q mientrasque OceaniaAustraliaalcanzdos USh 66.461 abarcandeasiun 95%de toda laregion

Exportaciones MMUS$ N° de empresas exportadoras
| Mercado | 2023 | 202 | %Var.24/23 | %Part.2024 mmm s EEE
China 8,669 9,113 5.1% 58.7%  China 1.068 6,16%
Japon 2,785 2,741 -1.6% 17.6%  japon 522 530 1,53%
Corea del Sur 1,-'115 1,391 -1.8% 0.0% Corea del Sur 527 519 -1,52%
India 066 779 37.6% 2.0% | i 283 399 99 43%
Taipei Chino 341 362 6.1% 2.3% Taipéi Ghino 415 205 4.82%
Tailandia 288 311 7.9% 2.0% -
Vietnam 271 269 1.0% 170 ~oEnde 2 o noe
Australia 197 191 3.2% 129  Vetnam 21 278 Lar
Indonesia 85 82 -3.1% 0.5%  Australia — — 2L
Malasia 70 82 16.6% 0.5%  Indonesia 139 132 -5,04%
Hong Kong 61 55 -9.8% 04% Malasia 210 213 1,43%
FI[IFIIHEIS a8 29 1.2% 0.4% Hong Kong 219 239 9,13%
Total Zona geografica 14,903 15,538 4.2% 100.0% B — — - 1 6.41%
Total exportaciones 43,770 44,761 2.3% 100.0% )
Total Exportaciones 6.371 6.765 6,18%

% Par Zona Geografica 34.0% 34.7%

Fuente a utilizarhttps://data.worldbank.org/ m https://es.statista.com/
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AGROALIMENTOS Elafio 2024 Chinasigueliderandocomodestinoprincipal,representando
masde la mitad del total agroexportadora AsiaPacificoEl bloque Asia-

ASI A PAC“: I CC)’aCIfICGDI’eCIO(+l5 199, consolidandoseomoun mercadcestratégico

Exportaciones Exportaciones
Mercado Agro 2023 (US Agro 2024 (USH

MM) MM)
China 3.679 4.592 +24,8% 3,28%
Japon 1.766 1.864 +5,5% 3,41%
Corea del Sur 540 608 +12,6% 1,92%
India 181 170 -6,2% 0,70%
Australia 100 93 -7,18% 0,10%
ASEAN (total) 482 462 -4,2% 0,45%

Variacién % Participacion % ¢
20232024 Chile 2024

ProChile?}




AGROALIMENTOS

i e
ProChll
. ALIMENTOSONFIABLES

PARAELMUNDOY PILARDELADIVERSIFICACION

La variada oferta agroalimentariachilena es de reconocida calidad, con atributos transversales,como inocuidad, trazabilidad,
sustentabilidagy seguridad

Nuestragexportacionedlegana masde 170destinosen el mundo,cumpliendcexigentesnormasy certificacionesnternacionales

Estaesunaindustriaconaltosnivelesde innovacioren losprocesosle cultivo, producciory elaboraciorde losalimentos
A MercadosTradicionale€onsolidadasChinaJapory Coreadel Sur

A MercadosEmergentesie Alto Potencial India, Tailandiay ASEAN

X
ProChile}




SUBSECTOR

VINOS

El mercado de Asia - Pacificoimportd mas de U$6.429

millonesenvinosen 2024

Enesecontexta Chile,con U$ 385 millonesenviadosalcanza
un marketsharecercanaoal 6,6%en AsiaPacifico

OPORTUNIDADES

A China 40% de vino importado via e-commerce(JDcom,
Tmal] Douyin).

Japén/Coreavinospremiumcon DOreconocidas

ASEAN:onsumidoregdvenesvenel vinocomosimbolode
estatus

India +8%crecimientoanualen segmentgremium

Fuente: Inteligencia de mercadroChiledatos GTA

Fuente:Inteligencia de Mercados &eoChile
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FRUTA FRESCA

Lafruta frescaes el primer sector exportadorde Chile siendo
hoy el primer paisexportadorde frutas frescasdel hemisferio
Sur

Exportacionehilenasde fruta frescaa Asia2024 U 3.600
millones

Importacionedotalesde fruta frescaen Asia2024 U 21.635
millones

Marketsharede Chileen AsiaPacifico24,4%CIF

Principalesenviosa Asia cerezas,uvas, ciruelas, manzanas,
arandanos

En2024 primer buquedirecto con 2.500 toneladasde cerezas
aTianjin(China)

ASEAN Indiapresentancrecientedemandapor fruta saludable
y organica

Fuente: Inteligencia de mercadroChile datos GTA




SUBSECTOR

PRODUCTOS DEL MAR

Asiaes el principal destino, con Japon,Chinay Coreadel Sur
concentrandda mayorparte delosenvios

Masde 28,7%de total exportadopor Chileen pescay acuicultura
tuvo comodestinoalospaisesAsiaPacifico

ImportacioneAsiaPacificdJ$ 45.146 millonesen productosdel
maren 2024

Conenviosde U 2.649 millonesa AsiaPacificoChilerepresento
cercade un 6,4% (preciosCIF)de lasimportacionesde productos
delmarde AsiaPacificaen 2024

Chile se mantiene como uno de los principalesproveedoresdel
hemisferiosur,junto conNoruegay Ecuadar

Certificaciones+70% salmonerasuentancon BAPISQ jurel con
MSC

Oportunidad expansionen Asia(ej. Taipeéi,Indonesia,Vietnam,
Tailandia)

Fuente: Inteligencia de mercadRyoChile datos GTA



